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Projektet har breddat den logistiska problematiken och koncentrerat sig pa vérdelo-
gistiken. Genom intervjuer med producenter i ndtverken Skérgardssmak, Véstsvensk
Mersmak och Smak av Kysten samlades erfarenheter och goda exempel. Olika typer
av mervirden samt metoder for att distribuera/sprida dem presenterades i en “mer-
véirdesmatris”.

Projektet kan konstatera att avgorande, for distribution och forséljning av smaskaligt
och hantverksmassigt producerade livsmedel, dr formégan att sprida mervérdet fran
producent till slutkonsument, d.v.s. formagan att formedla varans historia och de
virden den representerar.

Sammanfattningsvis visar detta att:

* Foretagarnas drivkrafter och produkternas mervérden har starka samband. Kon-
ventionella marknads- och distributionstermer dr manga ganger frimmande i
forhallande till foretagarnas energi och drivkrafter.

* Spiannvidden pa mervirdenas karaktir och inriktning dr forvénansvért bred och
starkt kopplad till foretagarens personliga passion och engagemang.

* Metoderna for kommunikation ar ofta traditionella och manga potentiella kanaler
anvénds inte i ndgon storre utstrackning, som t.ex. lokala nitverk och hemsidor.

* Fragan om formedling av mervarden &r helt ny for manga. Hos manga smapro-
ducenter dgnas all tid &t produktionen.

Policy relaterade resultat och méjligheter

* En satsning pé den fysiska varudistributionen ar inte den enda och kanske inte
ens den viktigaste vigen for att 6ka tillgdnglighet och forséiljning. Det &r angela-
get att 0ka medvetenheten om, och forméagan att férmedla, varornas mervirde.
Genom att vidga fragestéllningen skapas 6ppningar for nya 16sningar

* Niér huvudmaélet inte &r tillvéxt utan olika perspektiv pa kvalitet, krdvs en sats-
ning pad metodutveckling som ett alternativ till den storskaliga och industriella.
De foretagare som har en produktion, ddr virdet har storre relevans dn volym,
har idag svart att finna stod for sin utveckling. De strategier som finns utveckla-
de, och de stodjande funktioner som samhillet stéller till forfogande, blir inte ef-
fektiva och i manga fall inte intressanta.

* En medveten satsning pé att formulera och medvetandegora det hantverksmaissi-
ga foretagandet skulle stimulera nyforetagande, utveckla landsbygden och locka
yngre att satsa pa denna typ av foretagande. En sddan satsning skulle ocksé gyn-
na matturismen som &r beroende av ett aktivt och utvecklande mathantverk.

* En intressant tanke &r en mérkning for att 6ka uppmérksamheten kring dessa pro-
dukter. Ett arbeta med sadana kriterier skulle gora det lattare att identifiera
hantverksmissigt framstéllda produkter.
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